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Introduktion

Den har skriften riktar sig till dig som
medlem i Stockholm Business Alliance
(SBA) — ett partnerskap mellan 56 kom:-
muner dar fokus ligger pa att attrahera
utlandska investeringar och arbetskraft
till regionen. Som medlem i Stockholm
Business Alliance gar man in under
varumarket Stockholm - The Capital of
Scandinavia, vars vision ar att vara kand
som en av de mest kreativa platserna i
varlden. Internationell marknadsféring
utgor en viktig del av SBA-samarbetet.
Det ar genom att 6ka kdnnedomen om
Stockholmsregionen, vara styrkor och
varderingar, som vi lyckas attrahera
infernationella féretag och talanger att
flytta hit. S& hur marknadsfér vi dé var
region internationellt2 Det tankte vi berdt-
ta har.

De kommunikationskampanijer och insat-
ser som vi beskriver har ar alla initierade
och drivs av Invest Stockholm. Allt vart
marknadsféringsmaterial finns tillgangligt
for SBA's medlemmar och vi uppmunt-
rar alla att vara med och sprida vara
budskap om regionen. Mycket material

finns tillgangligt i var mediabank, men for
att ta del av kompletta kampanjmaterial
med tips om hur de bast kan anvéndas,
kommer vi garna ut till er kommun och
berattar mer.

Varje ar arrangerar vi ocksa en konfe-
rens for SBAs kommunikatorer, dar vi
visar vad som ar pa gang, vad vi gjort
under dret och hur man som kommun
kan vara delaktig i att sprida budskapen
om Stockholmsregionen. Ett uppskattat
inslag vid dessa konferenser ar ocksa
nar SBA-kommuner delar med sig av sina
egna kampanjer och erfarenheter fran att
ha arbetat med en viss etablering eller
marknadsféringsinsats.

Andra satt att som SBA-medlem hdlla sig
uppdaterad &r att lasa vart nyhetsbrev
som kommer ut varannan méanad med in-
formation om marknadsféringskampanier,
investeringar, etableringsférfragningar,
kommun-case och aktuella seminarier. Det
finns dven en LinkedIn-grupp for SBA, ett
test vi gor just nu fér att ta reda pd om
LinkedIn ar en passande kanal fér snabb-
are internkommunikation.
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1. Vart rykte dar ute i varlden

Stockholmsregionen ar kant for att vara en av de mest innovativa platserna i vérlden, med hég
koncentration av kunskaps- och hégteknologiska sektorer. World Economic Forum listar oss
som vdrldens mest innovativa stader tillsammans med Austin, Berlin och Boston, och EU-kom-
missionen rankar Stockholm som den andra mest innovativa regionen i Europa. Vart rykte som
innovativt centrum, &r ocksa det som attraherar talanger. Undersdkningar bland Generation Z
rankar Stockholm som den andra mest attraktiva regionen i varlden att flytta fill.

Stockholm placerar sig éven i topp vad galler startupekosystem, smart city, digitalisering och
hallbarhet i en rad internationella rankingar och undersdkningar.

Sa blev Stockholmsregionen en
”Unicorn Factory”

Det som kanske véckt mest intresse i
internationell media under de senaste
aren ar att vi i Stockholmsregionen pro-
ducerar flest unicorns (bolag varderade
till dver en miljard dollar) per kapita i
varlden efter Silicon Valley.

Den forsta att skriva om detta var en
journalist fran Financial Times som kom
till Stockholm 2015 fér att intervjua
foretaget Truecaller. Journalisten valde
att dépa artikeln till Stockholm — the Uni-
corn Factory. Denna mediaexponering,

i kombination med en rad aktiviteter
som vi initierade i samarbete med lokala
aktorer for att synliggéra Stockholms
techscen, okade det mediala intresset for
regionen och fler internationella medier
skrev artiklar som sokte férklaringar il
hur Stockholm blivit en “unicorn facto-
ry”. Nedan &r nagra av de anledningar
som brukar listas:
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How Sweden became the startup capital of Europe

Stockholm is the second most prolific tech hub in the world on a per capita
basis, behind Silicon Valley. How did that happen and where does it go from
here?

Sweden is the world's second most prolific lech hub on a per capita basis, behind Silicon Valley

Internationell media om Stockholm har de
senaste fem dren praglats av artiklar som s6-
ker forklaringar fill hur Stockholmsregionen
lyckats bli en sén framgangsrik tech-hub.

Invest Stockholm | S& marknadsfér vi Stockholmsregionen i vérlden

1. P& 1990-alet erbjod regeringen en
skattelattnad for anstallda i Sverige att kdpa
persondatorer. Detta har hjalpt oss att bli s&
kallade “early adopters”.

2. 1994 byggde Stockholm varldens stors-
ta 6ppna fibernat.

3. Var marknad ér liten. Darfor har sa
manga startups fran regionen en strategi att
nd en internationell marknad fran dag ett.

4., Socialférsakringssystemet gor det moj-
ligt for foretagare att vara kreativa och ta
risker. Om de misslyckas behdver de inte

"hamna pé gatan”.

5. Gratis utbildning och en hégutbildad
befolkning med tillgang till inkubatorer bety-
der tillgang till talang.

FINANCIAL TIMES

6. Ett stottande startupekosystem, med tillgang
till hubbar, inkubatorer, evenemang och finan-
siering i form av innovationsbidrag, angelinves-
terare och riskkapitalféretag.

7. En kultur av att “dela med sig” — med en
forsta generation av framgangsrika féretagare
som inspirerar och dterinvesterar i den nya
generationen av entreprendrer.

8. Exiremt hég dppenhet fér nya idéer.

9. Allt ovanstdende i kombination med politisk
stabilitet och langsiktig ekonomisk tillvaxt ger
Stockholmsregionen ett foretagsklimat i varlds-
klass.

10. Som sista punkt brukar ibland vart kalla
klimat och mérka vintrar nédmnas som faktorer
som frémjar kreativitet, da vi tillbringar stora
delar av aret inomhus och fokuserar vér en-
ergi pa att hitta unika [sningar pa komplexa
utmaningar.

The Telegraph

VentureBeat MIGEM
POLITICO Inc.

Efter det att Financial Times skrev om Stockholm som 'Unicorn Factory' féljde manga andra
internationella medier efter och skrev om Stockholms techscen.
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Som medarrangér till Europas storsta hackaton for kvinnor 2019 satte vi Stockholm pa kartan for

en jamstalld techscen.
Arbetet med att starka techscenen

Eftersom en stark techscen varit sa central
for Stockholms kénnedom i varlden, kan
det vara pa sin plats med en kort beskriv-
ning av hur vi arbetat for att synliggéra var
techscen och starka vart startup ecosystem.
Nagra faktorer har varit utmarkande, bla
skapandet av den gemensamma hashta-
gen #sthlmtech, upprattandet av en rad
olika startuphubbar, och aterkommande
event dar féretag och investerare kunnat
motas. Invest Stockholms roll har varierat
fran att vara en finansiell partner och
facilitator som stéttat med kontakter och
natverk till att vi sjalva arrangerat event
och matesplatser.

Stockholms DNA - vérderingar-
na som utgoér grunden for var
kommunikation

Var starka techscen och innovativa formé-
ga gor Stockholmsregionen intressant for
internationella bolag och talanger. Men
det som sarskiljer var region frén andra
innovativa techhubbar i vérlden, och gor

oss konkurrenskraftiga i global bemarkelse,
ar vara progressiva varderingar och att vi pda
manga plan leder utvecklingen inom héllbar-
het.

| var dialog med féretag och internationella
bolag och talanger som flyttat ill Stock-
holmsregionen har vi lart oss att den starka
techscenen och var férmaga att attrahera ta-
langer ar ofta det som lockat i eft forsta steg,
medan vara varderingar kring jamstalldhet,
platta hierarkier, mangfald och att man kan
leva ett hallbart liv har, ér de faktorer som
gjort att foretag och talanger valt aft etablera
sig langsiktigt i Stockholmsregionen.

Hallbarhet definieras bade i termer av
work-life balance och att det ar lattare att
leva hallbart ur ett miljéperspektiv. Talanger
vardesatter ren luft, att kunna cykla till jobbet
och att det finns gréna platser “runt hdrnet”,
medan hdllbarhetsfaktorn for bolag som
Amazon Web Services, Microsoft och Goog-
le kan handla mer om tillgangen till gron el
och méjlighet att atervinna varme.

Stockholms varderingar utgdr sjalva grun-
den for att kunna vara kreativ och visionar
i Stockholmsregionen. Har kénner man sig
fri att komma med idéer, alla far komma
till tals och viljan att dela med sig av infor-
mation framjar ett innovativt klimat.

Visionary - Trustworthy - Free

| vart varumarkesarbete fér Stockholm = -
The Capital of Scandinavia har vi-féngat
in det som utmdarker var region, de-varde-
ringar som fors vidare genom generatio-
ner, som ocksa bekréftats som unika for -
Stockholmsregionen i den nara dialog vi
haft med lokala och-internationella féretag
och talanger genom &ren.

%

Stockholms DNA har definierats som
Visiona-ry, Trustworthy och Free —
varderingar som genomsyrar vara budskap
och allt vi gér, utan aff uttryckas ord for ord i
var kommuni-kation.

Varumarkets tonalitet bygger p& stolthet for
Stockholmsregionen och att vér. kommunika-
tion praglas av budskap som ar trovardiga,
fillmotesgéende och ddmijuka. Vi ér alltid
visiondra och samtidigt trygga-och-darfor
aldrig skrytsamma.
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Delar av kampanjen '"Move to Stockholm'.

2. Marknadsféringskampanjer i samarbete
med Stockholmsambassadorer och techscenen

Véra marknadsféringskampanier for Stockholmsregionen kénnetecknas av att de utférs i néra
samarbete med vart innovativa ekosystem och Stockholmsambassadérer som kommunicerar véra
budskap. Detta val av strategi gjordes efter intervjuer med foretag som hade ett stort behov av
att rekrytera talanger. Féretagen sa att man generellt var duktiga pa att marknadsféra sig sjalva,
sin arbetsplats och kultur, medan man kénde att det fanns ett behov av gemensamma insatser
for att marknadsféra Stockholm tillsammans. Vikten av att marknadsféra destinationen lyfts aven
idag av bolag da det blir alltmer kant att talanger valjer platsen framfér féretaget eller jobbet,
nar de ska flytta.

This week hosted by:
Spotify

MM

AN how W v 0ot i Boatsg

Move to Stockholm @ movetostockhoim - 10 Nov 2015
MM Stockholm is hiring! Join us and connect with the people who already
made the move. #movetostockholm #slush15

Ambassadérerna i vara marknadsféringskampanjer bestar av féretagsledare, entreprenarer,
forskare och talanger fran néaringsliv och innovationssystem. Saval lokala férmagor som inter-
nationella talanger och bolag som etablerat sig har har varit barare av Stockholmsregionens
varderingar. Genom att majoriteten av Stockholmsambassadérerna @r av internationell harkomst,
med ett globalt personligt natverk, dkar vi spridningen av vara budskap i varlden. Nedan féljer

en kort beskrivning av vara stérre kampanjer under de senaste fem dren.
I CAME HERE WITH
TWO BAGS AND I NEVER

WENT BACK HOME.

Move to Stockholm
Marknadsféringskampanijen 'Move
to Stockholm', med syfte att attrahera
internationella talanger till regionen,

ndgon som redan hade gjort resan. Att
techscenen gick samman i en gemen-
sam kampanj fér att marknadsféra

genomférde vi tillsammans med tio

av de mest attraktiva bolagen pa
Stockholms techscen. Tillsammans med
Spotify, King, Dice, Klarna, iZetile,
Truecaller, Tictail, Instabridge, Fish-
brain, Lifesum lanserades kampanien i
sociala kanaler och fysiskt p& varldens
ledande startup och techevent Slush i
Helsingfors 2015.

| kampanien profilerades internatio-
nella talanger som flyttat till Stockholm
for att arbeta pd ovan néamnda bolag.
Genom deras berattelser om Stock-
holm fick talanger runt om i vérlden
upp dgonen for Stockholm och en
mojlighet att f& personlig kontakt med

29

en plats fick stor uppmarksamhet och
genomslaget i sociala kanaler forstark-
tes av att vara unicornféretag var del
av kampanjen och spred den till sina
foljare.

Under kampanjen lanserade vi twitter-
kontot @movetostockholm som &n idag
kureras av olika bolag fran Stockholms-
regionen. Varje vecka turas de om att
kommunicera Stockholms varderingar
och foretagskultur.

Webbplatsen www.movetostockholm.
com med samlad myndighetsinfor-
mation pa engelska och annan efter-
fragad information av internationella
talanger, 6kade sin trafik med 250%
forsta veckan av kampanien.

| must say thank you for the opportunity of being one of the ambassadors of this
nice initiative, I'm really happy about it and glad about sharing my story.”

- Internationell talang som medverkade i '"Move to Stockholm'-kampanien.

Wired UK's chefredaktér med flera uppmérksammade kampanjen pé twitter.

< Tweet Q

\ [ Tommie Cau ~
ou Betweate '- i
+3 You Retweeted 3 @TommieCau

David Rowan & Today cities go on quest for global talent. Find this
'-E' @iRowan extremely interesting. Place branding = employer
-

branding.
4 Move to Stockholm @movetostockholm - Moy 10, 2015
Do you have the talent to join one of the fastest growing tech scenes in the world?

Stockholm's booming startups

Jain us & stay tuned! #movetostockholm #sthimtech

are Strugg |ing to recrUit ' SO 5:35 PM - Nov 10, 2015 from Stockholm, Sweden - Twitter for iPhone
they've banded together to pitch Aretvets 10 ks
you to move there: o n © &

movetostockholm

11/11/15 16:33

18 RETWEETS 23 LIKES



Explore the Stockholm Region
For att dka kdnnedomen om hela Stock-
holmsregionen, lanserades 2016 kam-
panjen 'Explore the Stockholm Region'
dar vi genom internationella talanger
frén 14 olika SBAkommuner berattar hur
det &r att arbeta och bo i olika delar av
regionen. Aven har har vara varderingar
varit det som praglat marknadsférings-
kampanien, tillsammans med budskap om
mojlighet till et liv med hdg livskvalitet
och nérhet till naturen.

'Explore the Stockholm Region' lansera-
des med en ny sektion p&d webbplatsen
www.movetostockholm.com, i sociala
kanaler, pa fastighetsmassan MIPIM i
Cannes, genom artiklar i samarbete med
SBA-kommunerna och i internationell
media som The Local.
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Grab a chair

| var kontinuerliga kontakt med ndringslivet
har man lyft vikten av att visa pé att Stock-
holmsregionen har ett diversifierat utbud av
arbetsmdijligheter. Talanger som tar det stora
steget att flytta hit, kanske fran andra sidan
jordklotet, vill kénna trygghet i att det finns
en uppsjo av mojligheter och att det inte
"star och faller med ett jobb”. De vill ocksa
kénna trygghet i att den medféljande kan
hitta ett jobb, om man flyttar med sin partner
eller familj. Detta var anledningen till att vi
hosten 2016 lanserade kampanjen 'Grab a
chair' tillsammans med ett 40-tal rekryteran-
de bolag. Aterigen en digital kampanj som
aven lanserades fysisk vid ett antal interna-

tionella konferenser och event under 2016
och 2017.

There are places that are just diveragin Thelr YAty nalute
STO(]:KHOLM REALIZES THAT IT

NEEDS DIVERSITY IN ORDER TO
BE CREATIVE AND FLOURISH.

This Frontend
developer chair
at Sqore could
be yours

| kampanien tog vi fram ett gemensamt
manér for jobbannonser samt ett tillhérande
video- och bildmaterial for att dka kanne-
domen om hur det ar att arbeta och leva i
Stockholm. Med 44 bolag som tillsammans
annonserade sina lediga tjanster pa en
konferens fér 17 000 deltagare under hash-
tagen #movetostockholm, som var fallet vid
Slush 2016, synliggjorde vi det diversifie-
rade utbudet av méjligheter i Stockholmsre-
gionen. Kampanijen lag bland “top tweets”
under konferensens egna hashtag, vilket
dkade spridningen av vart budskap.

the Stockholm tech scene

iOS Engineer
chair at
Fishbrain
could

be yours

THERE ARE NO
HIERARCHIES BETWEEN
THE DEPARTMENTS.

'Grab a chair' var en "digifysisk" kampanj som lanserades med videointervjuer med talanger,
citatbilder for sociala medier, jobbannonser fér techscenen samt fysiskt pd internationella

mdssor och event.

Stockholm is widely seen as an innovation
hub, and | believe one of the reasons is

THE GENDER EQUALITY

AND FAMILY VALUES

that Swedes bring in to the workplace.
- Natalia Brzezinski, CEO Brilliant Minds

Natalia Brzezinski, en av alla 'Stockholmsambassadérer' som medverkade i att sprida

initiativet A Woman's Place.

A woman'’s place

Den kampanj som fatt stérst genomslag med
dver 10 miljoner visningar i sociala medi-
er, dr initiativet 'A Woman's Place' som vi
lanserade pé International Women’s Day
2018. | samarbete med var mediapartner
The Local, lanserades en podcast och en
artikelserie under hashtagen #awomans-
place med syfte att synliggéra Stockholms-
regionens starka position nar det kommer
till jamstalldhet. Detta i en tid praglad av
metoo-rérelsen, stark kritik mot en ojamstalld
techbransch, dar endast 2 % av Europas
riskkapital gick till bolag med kvinnlig
grundare, och da forskningsresultat visade
pd att mer jamstallda féretag skapar storre
fillvaxt.

Tillsammans med 6ver 100 bolag och
organisationer, sa som Ericsson och Spoti-
fy, universitet och skolor, kommunicerade

vi Stockholms syn pa jamstalldhet, i syfte
att attrahera internationella talanger till
Stockholm. Kampanijen har vi tagit med oss
pa internationella event och massor, som
exempelvis South by South West (SXSW) i
Austin, Texas.

Initiativet 'A Woman'’s Place' ar dock mycket
mer @n en kommunikationskampanj. Det &r
lika mycket ett initiativ for att hjalpa féretag
med sitt jamstdlldhetsarbete. De podcasts
och artiklar som producerades i samarbete
med The Local, kompletterades med en semi-
narieserie med praktiska tips kring hur man
sakerstaller 6kad jamstalldhet i sin organi-
sation. Webbplatsen www.awomans.place
fungerar fortfarande som en verktygslada
som vem som helst kan anvanda sig av i sitt
jamstalldhetsarbete.
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och delade budskap och bilder om Stock-
holm och Air Indias direkilinje. Deras
foljare erbjdds att dela vidare och skriva
egna texter om varfér man vill resa till
Stockholm, och darigenom fa majlighet
att vinna en resa till Stockholm med Air
India. Totalt vann 7 personer + varsin vén
resor. Kampanjerna nadde tillsammans
ca 8 miljoner personer.

3. Riktade marknadsféringsinsatser
mot specifika marknader

God infrastruktur och konnektivitet ar avgorande for regioners tillvaxt och var férmaga
att attrahera investeringar, féretag och talanger. Darfér gor vi riktade marknadsféringsin-
satser for att attrahera flyglinjer till Stockholmsregionen. Nedan ar nagra exempel pé
kampanier vi gjorde innan Coronapandemin lamslog hela flygindustrin. | skrivande stund
arbetar vi pa en kampanj fér att valkomna flygbolagen tillbaka till Stockholmsregionen.

For att stotta etableringen av flyglin-
jen mellan Stockholm och Singapo-
re genomférdes en rad aktiviteter i
samarbete med Connect Sweden, Visit
Stockholm och Singapore Airlines.
Bland annat lanserade vi kampanijen
'Stockholm, the City where creativity
thrives' i flera olika digitala medier
(tex Facebook, Youtube, Tripadvisor)
och fysisk media i Singapore, bl.a.
pa skarmar i kdpcentrum. Utdver den

Kampanijen 'Stockholm, the City where
creativity thrives' ateranvandes nar det
var dags att stétta etableringen av Air

Indias direktlinje mellan Stockholm och
Delhi dar den marknadsférdes genom

mediainkdp i olika digitala medier i In-
dien, bl a Facebook, Totstar och Twitter.
Budgeten var 500 000 kr och kampan-

ien fick fler @n 13 miljoner visningar.

For att marknadsféra Stockholmsre-

De riktade marknadsféringsinsatserna for
den indiska marknaden innehdll Gven de
en pressresa for att dka kdnnedomen om
Stockholmsregionen pa specifika markna-
der. | September 2019 organiserades en
"Startup flight” till Stockholm i samarbete
med Air India, Swedavia och Sweden-In-
dia Business Council under Stockholm
Tech Week. 10 indiska influencers /
journalister bjéds in, tillsammans med 20
indiska startupbolag och investerare for
tre dagars program i Stockholm. Journa-
lister kom fran bla Economic Times, Your

digitala kampanien vélkomnade vi gionen i Indien testade vi Gven en ny
influencers och journalister fran Austra-  crowd marketing-plattform som stock-
lien och Singapore till Stockholm for ett  holmsbolaget Brandie utvecklat och
pressprogram som hade kopplingar till  |anserat i Indien. Kénda influencers med
kreativitet och hallbarhet. 60 000-300 000 féljare engagerades

Story, PTI; press trust India. Utéver buzz
om Stockholm i delegaternas sociala
kanaler gav besdket exponering i form av
ett antal storre artiklar i Indiska medier.

Influencer Spotlight 122K followers

Nikita Upadhyay

@nikitaupadhyay

Journalist, Strategist, Digital Head Cosmo India. Author of Roots to Radiance by Penguin India.

: @ nikitaupadhyay ® - Folj N
* Stackhoim, Swaden =]

nikitaupadhyay ® #Giveawsy . : Bl i i o e
:?;'W'GWI 1 *i;"mmmw t = == 7 oM S Lokt 1CHCH

veaway: win & to . . y
Stockhalm with your plus anal
4 Visiting #Stockhalm hes always
been somathing | have cresmt of. A
besutiful ity surroundad by tha
Swadish archipelago, with nature and
ity life just a stane throw away fram
each other, as well as the forefront of
fashion and technelogy, all in one
place, An evoiving city with luurious

Stand a chance to win 2 free

deskgn, of architectural wonders, art

galleries and is the hub for drocl-

worthy Nordic cuisine. | can't wait to go - = - . i
miysealf, and I'm excitsd to announcs : = 1 E——— . . v
that naw you and your travel buddy can - _— L : 1 SIrAGFI:mEE zenlth
experisnce Stockholm too, by eaming The: RN agency
your ticket on the Brandie app. 5 =

The process is simple:

:E_HQ v » wwmm Den riktade marknadsféringskampanjen i Singapore lanserades i flera digitala kanaler s& som
illas av pranav. o

iy Dot sociala medier och digitala utomhusskarmar.

Béde stora influencers-och vanliga personer medverkade-i-kampanjen vi genom- brandie
férde tillsammans med Brandie i Indien.
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4. Paketering av Stockholmsregionens
erbjudande

For att underlatta for investerare och foretag att dvervéga Stockholmsregionen som etableringsort,
paketerar vi regionens erbjudande genom rapporter, pressaktiviteter och genom fysisk narvaro vid
internationella massor och seminarier.

Exempel pd rapporter &r Retail Guide Véra rapporter lanseras med pressaktivite-
Sweden, ddr vi beskriver afférsméjligheter  ter i form av internationella pressmeddelan-
och ger internationella retailers redskapen den, seminarier vid internationella mdssor

fér att vafjrderc en mGrknOdsetOblering. och event, samt d|g|folo kompanier | socia-
Stockholm Life Science Al/ML Guide och la kanaler dar vi lyfter ut och marknadsfor

Stockholm Fintech Guide utgér en annan huvudbudskapen ur rapporterna.
typ av rapport som beskriver utvecklingen

inom utvalda sektorer. Den rapport som Ett nytt grepp for att paketera vart erbju-
kommlt aft bll ett Vlkhgt Verkfyg Vld inter- donde Under 2020 kommer vara korfc
nationella event, s& som fastighetsmdssan intervjuer med vdra etableringsansvariga,
MIPIM | Frankrlke OCh InfrOSTrUktUrmOSSOn som presenferor méiligheternc i Stockholms-

ExpoReal i Tyskland &r rapporten Planned regionen inom olika sektorer. Intervjuerna
Investments in the Stockholm region 2019- paketeras i videos fér spridning i sociala
2020 med en summering av de stdrsta kanaler med syfte att generera intresse for

infrastruktur och byggprojekten i regionen.  regionen och leads fill SBA-kommunerna.
Ytterligare rapporter som vi tar fram ar

\ exempelvis Huvudkontorsrapporten och

== Hotellrapporten.

A\ s

MM Stockholm

The Capital of Scandinavia

Planned Investments in the T s b Sto;kholm asa globgl force
( Stockholm region 2019_20’0 1ot ikHolth ' The significance of headquarters in

the Nordics and the Stockhalm region
Hotel Report 2020 :

Stockholms monter pa fastighetsmassan MIPIM i Cannes.

MMstockholm e ji

The Capetal of Scondnavia y . &l .S.IOCkh?!m _-JJL IReguon Stockholm

Nagra av de rapporter vi producerar fér att paketera regionens erbjudande gentemot
internationella investerare och féretag.
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S& marknadsfér vi Stockholmsregionen i vérlden | Invest Stockholm

Trots att rankingar visar att vara malgrupper
varderar Stockholmsregionen som en av de
mest attraktiva platserna i varlden, ar den all-
mé&nna kdnnedomen om Stockholm interna-
tionellt relativt lag. For att 6ka kdnnedomen
om Stockholmsregionen skapar vi, utéver alla
vara marknadsféringskampanier, aven digital
PR och nativeartiklar i samarbete med The
Local, som skriver om svenska nyheter fér en
internationell laskrets. Genom att koppla ar-
tikelamnena till véra varderingar och samtid,
sakerstdller vi ett engagerande och relevant
innehall. The Local har sju miljoner lasare
varje manad och ar en viktig kalla till den
trafik vi driver till investstockholm.com.

News

20T0-06-25 0T PRESS RELEASE

Afw @ sowdown in Merch and
Agrl interrctional buinesses e

2010060 AN MRESS RELLASE

Post corona: The Stockholm-Uppsala
International drug discovery pipeline
businesses show is expanding a...
renewed inferest ...

The Swedish Drig Discovery aod
Deyeloprmest Fipeine 2020/
mpon wat loinched yeslerday |

5. Hur okar vi kdannedomen om Stockholm i
varlden?

Var digitala PR bestar av pressaktiviteter i
samband med etableringar, partnerskap och
samarbeten, samt andra storre aktiviteter i
Stockholm eller internationellt dar Stockholms-
regionen har en framtradande roll och vi har
en nyhet eller story att paketera. Vi skriver
aven fardiga artiklar och blogginlagg fér
internationell digital media.

FOUOW

Fran vart internationella pressrum (press.investstockholm.com) nér vi ut il
internationell press genom en global kontaktdatabas.
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6. Var digitala utvecklingsresa

Investstockholm.com utgér navet i var
digitala kommunikation. Fran vara soci-
ala kanaler, nyhetsbrev och PR-aktiviteter
driver vi trafik till var webbplats dér man
som internationellt bolag eller investerare
far direktkontakt med vara experter och

vidare hjalp med sin etablering. Malgrup-

pen internationella talanger och entre-
prendrer hittar genom var “Talent Guide”
all information de behéver infér, under

= och efter en flytt till Stockholmsregionen.

Och vill man starta féretag har vi samlat
relevant information i “The Entrepreneur’s

Guide”.

Vad far man d&, om man féljer oss i
sociala kanaler? Vara inlagg i sociala
kanaler bestér av en blandning av ku-
rerat och egenproducerat innehdll. |
informativa och inspirerande videos,
artiklar, citatbilder och intervjuer kommu-
nicerar vi Stockholmsregionens "USP’ar”
(unique selling points), investeringsmoj-

ligheter, vara varderingar och nyheter
fran startup- och innovationsscenen. Vi
tipsar om relevanta event, bade vara
egna och andras, och sprider givetvis
innehallet fran vara rapporter har. Véra
konton ar mélgruppsanpassade for

att sakerstalla att vi kommunicerar ratt
budskap fill ratt malgrupp. | dagslaget
finns vi pa LinkedIn, Facebook, Twitter,
Instagram, Youtube och WeChat fér den
kinesiska marknaden. Vid marknadsspe-
cifika kampanjer gér vi aven inlagg i
lokala sociala natverk.

Under 2020-2021 genomgar vi en
digital transformationsresa och utvecklar
nya tjanster och omdefinierar de kanaler
vi behéver finnas i for att fortsatta né
vara malgrupper dven framéver. Forst

ut ar en ny digital tjanst for att attrahera
internationella talanger till regionen.
Darefter kommer Gven vért digitala
tiagnsteutbud for internationella investera-
re aft fornyas.

7. Stockholmsregionen i en post corona varld

Det &r annu for tidigt att se hur Stock-
holms attraktionskraft paverkats av Sve-
riges satt att hantera Covid-19-krisen.
Skulle féretag och talanger vara mindre
benégna att vélja Stockholmsregionen i
en “post corona” varld? Det ar ett svar
vi hoppas kunna ge hésten 2020, efter
en mer grundlig analys och utvérdering
som initierats p& koncernnivé av Stock-
holm Business Region. Har valjer vi dock
att nédmna nagra initiala tecken pé att
Stockholmsregionen ar fortsatt attraktivt
framover.

Det faktum att vi tidigt investerade i fiber-
naten, har gjort att vi som samhdlle ligger
langt fram nar det kommer till digitala
tiagnster. Har finns forutsatiningar for att
fortsatta jobba effektivt, bade fér skolor
och arbetsplatser, tack vare den utbredda
digitaliseringen, tillgangen till datorer och

uppkoppling.

Trots att man kan arbeta pa distans
i stora delar av varlden, valjer fler
och fler internationella talanger att
etablera sig pa platser som speglar
de varderingar man har. Har star
Stockholmsregionens varderingar
om ett jamlikt samhdalle med mang-
fald och platta hierarkier och hog
livskvalitet hogt i kurs.

Vi ar ocksa ett éppet samhdlle i
grunden, som fortsatter att stotta glo-
bala samarbeten och affarer, vilket
skapar en valkomnande atmosféar fér
internationella aktérer. Efter Corona
brét ut har forskare, innovatérer och
entreprendrer fran Stockholmsregi-
onen sokt visiondra lésningar pa
globala utmaningar, vilket vi skrivit
om och delat i sociala kanaler, for
att ytterligare dka kédnnedomen om
var kreativa plats.
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